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Fashion Revolution analizará 20 
empresas mexicanas en el 
Índice de Transparencia de la 
Moda
El instrumento tiene como objetivo contribuir a mejorar la calidad de vida de los trabajadores de la
industria y estimular aspectos como la seguridad y la justicia social.
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Paso adelante para la puesta en marcha del Índice de Transparencia de la Moda.
Fashion Revolution y Arlenica han elegido al grupo de veinte empresas que servirá de
referencia para el nuevo indicador, que tiene como objetivo promover la
transparencia de las marcas y empresas de la moda en México. El proyecto también
busca “contribuir a mejorar la calidad de vida de los trabajadores involucrados en la
industria, estimular la seguridad, trazabilidad así como la justicia social y ambiental”,
según sus impulsores.
 
Entre las empresas elegidas, que ya han sido notificadas sobre ello, se encuentran
algunas de las mayores del país por su volumen de ventas de los sectores de vestido y
calzado, así como de las principales cadenas de tiendas departamentales del país.
Entre otras, se encuentran en el panel Liverpool, El Palacio de Hierro, Levi’s, C&A, 
Oggi, Sears o Suburbia.
 
En junio, los impulsores del proyecto darán a conocer la metodología, diseñada a
escala internacional por la organización en defensa de la sostenibilidad. El índice “se
ha aplicado globalmente a diversas firmas a lo largo de cinco años de forma
ininterrumpida”, señalan.
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México será el segundo país de Latinoamérica, tras Brasil, donde se desarrolla la
metodología a escala nacional, con la participación de marcas, en su mayoría, de
capital 100% nacional.
 
El Índice de Transparencia de la Moda en México 2020 analizará la actividad de las
empresas en aspectos como la gobernanza y la trazabilidad, la equidad de género o el
uso de materiales sustentables.
 
 

 
El proceso de análisis finalizará en noviembre, momento en el que se dará a conocer a
las marcas su puntaje final, para posteriormente ser publicado con los resultados
generales en diciembre del presente año.
 
A escala global, la sueca H&M ha sido designada este mismo año como la empresa
más transparente del mundo de la moda por Fashion Revolution. La empresa
ccumple el 73% de los 250 puntos que definen cómo de transparente es una empresa,
según el informe Fashion Transparency Index.

H&M ha sido designada la emprsa más transparente
a escala intenacional
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