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Facebook se rinde al 
‘mcommerce’: la red social 
lanzará una sección de 
compras en su aplicación
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Facebook se rinde al mcommerce. La red de Mark Zuckerberg añadirá varias
características a su aplicación móvil para que sus usuarios puedan comprar
productos directamente a través de la app.
 
“Queremos proporcionar una manera más fácil de encontrar los productos desde el
móvil, hacer la compra más sencilla y ayudar a las empresas a generar ventas”,
explica Emma Rodger, directora de márketing de producto en Facebook.
 
De esta manera, los usuarios de la red social podrán comprar en Facebook sin ser
redirigidos a la tienda online de cada una de las marcas. El nuevo botón comprar
ahora estará disponible en todos los países donde está disponible la aplicación.
 
En la actualidad, Facebook ya cuenta con una sección que conduce directamente a las
plataformas online de cada una de las marcas. La red social, que cuenta con 1.500
miembros activos, ampliará gradualmente el número de marcas que estarán
disponibles en la nueva pestaña.
 
La estrategia de Facebook tiene lugar después de que otras redes sociales hayan
apostado por el comercio electrónico. En septiembre, Twitter anunció la llegada de
un botón integrado a su plataforma para comprar en Adidas, PacSun o Best Buy, entre
otras compañías. Otras redes como Instagram o Pinterest también contienen
herramientas de compra.
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