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Cuarta entrega de la edición de 2013 de la serie El Mapa de la Moda, que Modaes.es 
comenzó el año pasado con el objetivo de convertirse en una guía para comprender cuáles 
son los principales actores del negocio de la moda alrededor del mundo. Segmentado por 
sectores, El Mapa de la Moda es un documento de consulta para los empresarios, directivos y 
profesionales  del negocio de la moda y de sus sectores auxiliaries.
 
Patrocinado por Infor (proveedor líder en software empresarial y servicios), el cuarto 
número de El Mapa de la Moda 2013 representa una radiografía sobre los diez mayores 
grupos de distribución de moda del mundo.
 
Todos los miércoles, Modaes.es abordará un nuevo segmento: gran distribución mundial, 
lujo, grandes almacenes, moda urbana, moda deportiva, calzado, moda infantil, industria 
auxiliar y cosmética y perfumería. Por el momento, Modaes.es ha abordado los mayores 
grupos de moda de España y los líderes mundiales de la gran distribución de moda y 
los gigantes de la industria internacional del lujo.
 
Cada capítulo figurará en Modaes.es como un artículo de análisis, para más tarde pasar a 
formar parte de un documento conjunto de consulta disponible en la tienda online de 
Modaes.es. 
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Sears Holdings continúa liderando el ránking de los mayores grupos de grandes
almacenes del mundo. La compañía estadounidense mantiene la primera posición
gracias a su volumen de ventas, que en 2012 se situó en más de 30.000 millones de
dólares. Muy de cerca le sigue Macy’s, que con su fuerte apuesta por la moda, se sitúa
en el número dos en la lista de los líderes mundiales de los grandes almacenes.
 
En tercera posición, y ocupando el primer puesto en Europa, se encuentra el grupo
español El Corte Inglés, que con tan sólo presencia en España y Portugal, se consigue
colar en la lista de los grandes almacenes más importantes del mundo.
 
Marks & Spencer, que sigue al mercado español muy de cerca ante su inminente
vuelta al país, la francesa Galeries Lafayette, o Kohls, que escala posiciones y se sitúa
en el cuarto puesto del ránking mundial, son otros de los nombres que mandan en el
sector de los grandes almacenes en todo el mundo.
 
1. SEARS HOLDING
El grupo estadounidense Sears Holding vuelve a liderar la lista de los mayores grupos
de  grandes almacenes por volumen de facturación del mundo. Pese a ser la compañía
especializada en este formato de tiendas que más vende, Sears Holding ha visto como
su facturación menguaba un 6% en 2012 hasta 30.594 millones de euros. La
compañía, con una red de distribución formada por más de 2.500 establecimientos,
cuenta con una plantilla de 274.000 empleados.
 
2. MACY’S
Apoyado en sus colecciones cápsula con diseñadores como Karl Lagerfeld o con
figuras del mundo del espectáculo como Madonna, Macy’s continúa ocupando la
segunda posición en el ránking de grandes almacenes por volumen de facturación. La
compañía ha visto cómo sus ventas se elevaban en 2012 hasta los 21.264 millones de
euros, un 2% más que en 2011. Con  una fuerte presencia en Estados Unidos y
Latinoamérica, Macy’s intenta captar a un cliente más joven ofertando productos
más cercanos a las tendencias.
 
3. EL CORTE INGLÉS
Primer y único grupo español que se cuela en el ránking. El grupo madrileño es el
único operador de este formato comercial en España, por lo que la competencia en su
mercado natural es nula. La empresa, que aún no ha facilitado sus datos
correspondientes a 2012, registró en 2011 una facturación de 15.777 millones de
euros, casi un 4% menos que en 2011. La empresa, liderada por Isidoro Álvarez,
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cuenta con diez líneas de negocio, entre los que se encuentran Hipercor, Supercor o 
Viajes El Corte Inglés. Además de España, este grupo de grandes almacenes cuenta
con presencia en Portugal. La compañía, en paralelo, acaba de abrir un proceso para
renegociar con la banca 5.000 millones de euros de deuda.
 
4. KOHL’S
El grupo Kohl’s  escala posiciones en el ránking mundial de los grandes almacenes.
La compañía, que adelanta este año por volumen de facturación a su gran rival en
Estados Unidos, JC Penney, ha registrado unas ventas en 2012 de 14.799 millones de
euros, un 6,6% más que en 2011. Con una red de distribución formada por 1.155
tiendas, la empresa cotiza en bolsa y cuenta con presencia únicamente en Estados
Unidos.
 
5. MARKS & SPENCER
Si todo va según lo previsto, Marks & Spencer volverá al mercado español para
plantar cara a El Corte Inglés durante el próximo año. El grupo británico ocupa el
quinto puesto en el ránking mundial de grandes almacenes. La compañía ha cerrado
2012 con unas ventas de 11.827 millones de euros y, mientras su negocio en Reino
Unido ha crecido sólo un 0,9%, las ventas internacionales se han elevado un 4,5%. La
división de mercancía general (en la que se incluye textil) redujo sus ventas un 2,4%
en el último ejercicio. Marks & Spencer está inmerso en un cambio de estrategia para
tratar de revitalizar sus ventas de moda femenina.
 
6. JOHN LEWIS
Con sede en Reino Unido, John Lewis, competidor directo de Marks & Spencer,
registró en 2012 una facturación de 11.127 millones de euros, un 3,3% más que en
2011. La compañía, que reduce su presencia al mercado británico, cuenta en la
actualidad con una red de tiendas formada por 330 establecimientos. John Lewis

opera en el mercado con sus marcas John Lewis , especializada en grandes almacenes,
y Waitrose, dedicada a las gran distribución.
 
7. JC PENNEY
JC Penney cuenta con una red de más de 1.100 grandes almacenes en Estados Unidos
y Latinoamérica. El grupo registró en 2012 una facturación de 9.968 millones de
euros, un 25% más que en 2011. La compañía, que cotiza en bolsa, es propietaria de la
marca Liz Claiborne y es socia de la cadena catalana Mango en el mercado
estadounidense.
 
8. GALERIES LAFAYETTE
El octavo grupo de grandes almacenes por volumen de ventas es la compañía francesa 
Galeries Lafayette. La empresa, que registró en 2012 unas ventas de 5.000 millones
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de euros (un 1% más que en 2011), cuenta con presencia en Europa y Asia, donde es
propietaria de complejos comerciales en Hong Kong, China y Singapur. El grupo
continúa mostrando su interés por participar en la compra de Printemps,
competencia directa de Galeries Lafayette en el mercado francés, aunque por el
momento el acuerdo no se ha formalizado.
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