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El consumidor latinoamericano eleva su gasto en lujo un 25% en los últimos cinco
años. La demanda de bienes de lujo se ha disparado en los últimos años en los
principales mercados latinoamericanos, tal y como se desprende del estudio 
Emerging Markets: Business Oportunities in Latin America, elaborado por Euromonitor.
 
Países como Brasil y México se han convertido desde 2009, según el mismo estudio,
en los principales mercados para la moda y el lujo en Latinoamérica a causa del
aumento del poder adquisitivo de la clase media que reside en estos países y la
modernización de sus áreas comerciales.
 
En los próximos cinco años, se prevé que las ventas de bienes y servicios de lujo
aumenten en México un 34%. Este país es el primero por facturación para este sector,
donde las ventas de productos de lujo alcanzaron los 4.300 millones de dólares en
2014.
 
En Brasil, la facturación alcanzó los 4.100 millones de dólares, mientras que en
Argentina se situó en 1.200 millones. Las ventas totales de productos de lujo en
Latinoamérica superaros los 14.000 millones de dólares en 2014, de acuerdo con el
estudio.

1 / 1

https://www.modaes.com/back-stage/el-consumidor-latinoamericano-eleva-su-gasto-en-lujo-un-25-desde-2009

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.


