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Back Stage

Disenadores y grandes
empresas textiles: matrimonio
de conveniencia

Tribuna: Modesto Lomba
15 abr 2014 - 04:50

Cuando, en 2008, Marc Jacobs inauguro su tienda en Madrid, a nadie le extrafié que
fuera su socio capitalista, Robert Duffy (maximo artifice del éxito comercial de la
marca) quien atendiera a los medios en lugar del disefiador neoyorquino. En la
prensa se habla con total naturalidad de las casas de moda que el magnate Bernard
Arnault acoge bajo el paraguas de LVMH, el primer holding del sector de la moda y el
lujo a nivel internacional, y de los esfuerzos de su eterno rival, Francois Henri
Pinault, por derrocarle asumiendo el control de otras tantas firmas de ropa y
accesorios. Se alaba el tino con que Diego della Valle, patron del Grupo Tod’s, trata de
insuflar nuevos aires a ensefas historicas como Schiappareli y, cada vez que se
especula sobre quién ocupara la direccién creativa de tal o cual marca, las aptitudes
empresariales del disenador en cuestion jamas entran en debate. Si se considera que
Nicolas Ghesquiére, por seguir en la 6rbita de la hoy por hoy ensefia més rentable,

sera el sucesor idoneo de Marc Jacobs en Louis Vuitton, es por sus virtudes creativas,
no por su olfato para los negocios.

En Espaifia, sin embargo, se tiende a pensar que ambas figuras son indisolubles por lo
que, a pesar de que grandes grupos empresariales como Perfumes y Disefio esté
detras de la proyeccion internacional de la remozada Delpozo, 1a etiqueta con la que
Josep Font esta triunfando allende nuestras fronteras, la figura del disefiador-
empresario, que en otros paises adquiriria connotaciones esquizofrénicas, en Espana
es incuestionable; se visualiza al modisto en cuestion esbozando su coleccion,

encargando tejidos, visitando ferias y atendiendo a su clientela de dia, y cuadrando
balances contables de noche.

Fue precisamente el antecesor de Josep Font, Jesus del Pozo, uno de los pioneros a la
hora de discernir entre lo que se espera y exige de un disefiador de moda y cdbmo
hacer viable (o, mejor, rentable) ese universo creativo. Si bien la empresa Perfumes y
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Disefio adquiri6 el 100% de la marca en 2012, tras la muerte del modisto, su joint

venture arranca en 1992 con el lanzamiento de la primera fragancia del madrileno,
Duende.

A finales de enero se confirmé la entrada del grupo espafol Kangaroos en Devota y
Lomba Estudio, noticia que suponia un balén de oxigeno para mi empresa, en
concurso voluntario de acreedores desde febrero de 2013. Kangaroos, que se ha
hecho ademas con El Caballo, Bonaventure y Coronel Tapiocca, es una compaiiia
solvente, que cuenta con una marca homoénima, y que busca de este modo ampliar su
presencia y posicionarse en sectores distintos del del calzado. Fundada en 1986 por
mi mismo y el arquitecto Luis Devota, fallecido en 1993, Devota y Lomba cuenta con
una amplia experiencia en el sector textil patrio, y abarca desde colecciones de prét-a-
porter masculino y femenino (que presento en Mercedes-Benz Fashion Week
Madrid), como lineas de accesorios, ropa de hogar y nupcial -en los tltimos afios, la
diversificacion de la marca ha sido tal, que también comercializo con éxito vestidos de
comunion- y que se antoja idonea para que un gran grupo nacional invierta en ella. El
objetivo, sanear las cuentas y posicionar de nuevo a Devota y Lomba en el mercado.

Y, esta vez, si, el creador -a la sazon, presidente de ACME- se concentrara en disenar,
que no es poco.

La figura del modisto-empresario es una rara avis que, por lo pronto, no existe en
otros paises donde se mima y protege la creatividad y se deja el negocio en manos
expertas. En Espafia, sin embargo, se exige que ambas facetas confluyan en una
misma persona. Y eso que grupos empresariales espafioles, como Puig, se ocupa de
que genios de la moda como Jean Paul Gaultier se dediquen a lo que mejor saben
hacer: disefiar sin injerencias. Y sus socios capitalistas se cuidaran muy mucho de que
las cuentas de la marca estén saneadas. Eso es, en mi opinién, hacer industria, y no

pedirle al disefiador que, ademas, sea CEO de su propia empresa; como no se exige al
ejecutivo de turno que sepa también bailar y cantar.

Modesto L omba es disefiador y presidente de la Asociacién Creadores de Moda de
Espana (Acme)

212

https://www.modaes.com/back-stage/disenadores-y-grandes-empresas-textiles-matrimonio-de-conveniencia

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




