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Back Stage

De Michael Kors a Nike: los
‘wearables’ mueven ficha en el
negocio de la moda

En el negocio de las prendas inteligentes, los dispositivos de mufieca se coronaron como el producto
mas atractivo para los consumidores.

Amelia Pijuan
10 ene 2017 - 04:46

Vestirse de tecnologia. Este es uno de los objetivos que planea en el horizonte de
companias como Under Armour, Asics, New Balance, Levi's, Tag Heuer o Montblanc,

que en los tltimos afios han avanzado un paso mas en su carrera tecnoldgica para
integrar la tecnologia en sus prendas.

Relojes inteligentes, chaquetas que miden las constantes vitales, zapatillas que se
atan solas o gorros con auriculares, el sector de los wearables no ha hecho mas que
coger impulso en su carrera de fondo en el negocio de la moda. Asi se desprende del

informe The Wearables report 2016: Reviewing a fast-changing market, elaborado por la
consultora Fung Global.
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El tamano del mercado de los wearablesya se mide en miles de millones. Segiin la
consultora, a cierre de 2016 este sector alcanzaria unas ventas de 28.700 millones de
dolares (27.211 millones de euros), aunque las previsiones varian considerablemente
segun su procedencia. Segiin apunta Statista, 1a cifra de negocio de las prendas
inteligentes se sitda en 18.000 millones de doélares el ano pasado; pero las

estimaciones del Centro Tecnolgico de Catalufia apuntan ain mas bajo y auguran
que, para 2018, estas ventas ascenderan a 135 millones de euros.

En este campo, el smartwatch se situé como el dispositivo mas atractivo para las
compaiiias del sector de la moda, especialmente para el sector del lujo. Encabezando

el ranking por precio se situé Apple, con un reloj por valor de 10.000 délares. A la
compania estadounidense le siguieron Breitling, Bulgari y Montblanc, con

smartwatches por mas de 3.000 ddlares. En la lista baja se encuentra Hermes, que

lanz6 un reloj en colaboracion con Apple para dar sus primeros pasos en el sector de
los wearables.

Apple encabezo el ranking de los smartwatches con
un precio mas alto

Michael Korstambién se sumergi6 en el sector con la presentacion de su primer

modelo de reloj inteligente en la pasada feria de Baseworld, celebrada en Basilea

(Suiza) el pasado marzo. El dispositivo, con un precio entre 350 y 395 dolares, esta ya
disponible en 18 paises, entre los cuales se encuentran la mayoria de la Europa

occidental, Estados Unidos, Hong Kong, India, Jap6n, Corea del Sur o México, entre
otros.

Hasta la fecha, los wearables se han mantenido en una primera fase en la que atn se
limitan a imitar las funcionalidades de un smartphone, segin Fung Global. No
obstante, el proximo reto al que se enfrentan estas compaiiias es integrar estas

prendas inteligentes con el Internet de las Cosas, ganando autonomia e integrando
nuevos servicios, como la recopilaciéon de datos en la nube.

Otra de las tendencias que se dibujan en el horizonte de los wearables es la sinergia
entre los sectores de fitness, bienestar y salud. En este campo se han posicionado

Adidas, Under Armour, Asics, Nike o New Balance. A principios de afio, la

estadounidense New Balance anuncio la creacion de una division de desarrollo de
estas prendas tecnologicas de la mano de gigantes como Google o Intel.
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Adidas, Under Armour o Nike son algunas de las
compainias pioneras en el desarrollo de wearables

Adidas fue una de las primeras compaiias de moda deportiva en tomar la avanzadilla
en el desarrollo de estos productos. En 2008, la empresa se hizo con Textronics,
empresa especializada en el desarrollo de sensores para monitorizar las constantes

vitales. Mas tarde, en 2015, el grupo aleman compro la aplicacion movil Runtastic y
lanz6 una serie de wearablesbajo la marca miCoach.

Under Armour, por su parte, acaba de lanzar un pijama inteligente junto a al
deportista Tom Brady. En 2015, el grupo estadounidense se apoy6 en HTC para

impulsar estos dispositivos, y hasta la fecha ha lanzado el pack de productos wearables
UA Healthbox, UA Band, UA Scale o las zapatillas Gemini SpeedForm 2, entre otros.

En el caso de Nike, la estadounidense se ha centrado en los tltimos afios en potenciar
su vena tecnoldgica con la plataforma Nike+, y recientemente ha lanzado una nueva

zapatilla que se ata sola los cordones y se adapta de forma automatica al pie del
usuario.
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