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Back Stage

China, Rusia y los Emiratos
Arabes ‘tiran’ del crecimiento
del mercado global del lujo en
2017

El 70% de los consumidores en estos tres mercados emergentes aseguran haber incrementado su

gasto en articulos de lujo, frente al 53% de los compradores en mercados mas maduros como la
Union Europea, Estados Unidos y Japon.
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Los emergentes, el trampolin de crecimiento para el mercado internacional del lujo.
Siete de cada diez consumidores de articulos de lujo en China, Rusia y los Emiratos
Arabes Unidos aseguran haber incrementado el gasto destinado a esta partida en los

altimos cinco afios, frente al 53% de los compradores en mercados mas maduros
como la Unién Europea, Estados Unidos y Jap6n, segtn el informe Global Powers of
Luxury Goods 2017, elaborado por Deloitte.

Si se toman los datos de los Gltimos doce meses, la inclinaciéon a comprar productos
de lujo aument6 para el 62% de los consumidores en paises emergentes, frente al

49% de los clientes en paises con mercados maduros. En conjunto, s6lo el 4% de los
compradores habituales de lujo aseguraron haber reducido su gasto en el dltimo afio.

Al igual que en su edicion anterior, el informe destaca el enorme potencial del travel

retail, con tres de cada diez consumidores de articulos de lujo realizando sus compras
durante estancias en el extranjero y el 16% en tiendas ubicadas en aeropuertos. Entre
las razones para comprar lujo fuera del pais de origen, el 43% de los participantes en

el estudio de Deloitte senalaron su mayor asequibilidad, mientras que otro 43% y un

65% apuntaron a una mayor oferta de productos y la carencia de determinados
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articulos en su mercado doméstico, respectivamente.

El ‘top ten’ del lujo mundial, sin grandes cambios

Dentro de las cien mayores empresas de articulos de lujo del mundo, los diez

nombres en la parte alta de la clasificacion no han sufrido grandes cambios. Los
grupos que encabezan el ranking son LVMH, Richemont, Estée L auder, L uxottica,
Kering, Swatch, L’ Oréal, Ralph Lauren, Chow Tai Fook y PVH.

El grupo Puig es la empresa espanola que ocupa una posiciéon maés alta en el top 100,
situada en el puesto 27 de la clasificacién con una cifra de negocio de 1.827 millones
de dolares en 2015. Sociedad Textil Lonia ha escalado cinco puestos en el informe de
este afo, hasta colocarse en el puesto 74 con ventas de 368 millones de dolares. Tous,
en cambio, bajo cinco escalones dentro del ranking, hasta situarse en la posicion 79

con una facturacion de 332 millones de ddlares. Festina L otus, en el puesto 85, es la
altima compaiiia espafiola incluida.

En su conjunto, las ventas de articulos de lujo para las cien empresas que forman el
ranking creci6 un 3% en 2015, impactadas de manera positiva por los tipos de

cambio. El valor total de todas las companias alcanza los 212.000 millones de
dolares, un 4,5% inferiores con respecto a las de 2014.

En 2015, China, Francia, Alemania, Italia, Espafia, Reino Unido y Estados Unidos
concentraron el 88% de las companias incluidas en el top 100 de Deloitte, asi como el
94% de las ventas globales de bienes de lujo. Para la elaboracion del informe, la
consultora entrevist6 el pasado febrero a més de 1.300 consumidores de articulos de

lujo procedentes de once paises distintos para conocer de cerca sus habitos de
compra.
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