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Burberry refuerza su posicion
de marca ‘techie’ y se alia con
Line en Japon

Modaes

oo 015 71 Burberry contintia sumando alianzas con empresas tecnolégicas por todo el mundo.

El altimo movimiento de la compania britnica ha sido firmar una colaboraciéon con

la aplicacién movil Line, que compite directamente con WhatsApp, para retransmitir
su desfile que se celebrara en Londres en directo para sus usuarios de Japo6n.

El principal objetivo de esta alianza es crear sinergias con el consumidor japonés. El

desfile, que se celebrara el proximo 23 de febrero, podra verse en las pantallas de los
dispositivos de los usuarios que sigan a la marca a través de esta aplicacion.

No es la primera vez que Burberry crea sinergias de este tipo con aplicaciones para
dispositivos moéviles. La compafiia britanica utiliz6 WeChat en el mercado chino para
mandar contenido audiovisual a sus clientes del pais. WeChat también ha trabajado
con otras companias como la cadena de cafeterias Starbucks.

La compania britanica ha cerrado los tres meses hasta el pasado 31 de diciembre con
un crecimiento del 15%, hasta 604 millones de libras (775 millones de euros).
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