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BrandZ 2015: Zara retrocede 
cinco puestos entre las marcas 
más valiosas del mundo
Modaes
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Nueva edición del ránking de las marcas más valiosas del mundo, en el que las
principales marcas del negocio de la moda pierden posiciones. Nike, Louis Vuitton y 
Zara se coronan como las mayores marcas del negocio de la moda en la clasificación
de 2015 del estudio BrandZ, publicado por WPP y Millward Brown. La principal
novedad de 2015 es que Apple ha desbancado a Google como la marca más valiosa del
mundo.
 
Nike se coloca en la posición número 28 entre las cien marcas más valiosas del
mundo, con  29.717 mllones de dólares, un 21% que el año pasado y seis posiciones
más arriba en la clasificación. Louis Vuitton, por su parte, ha retrocedido dos puestos
en el ránking, con 27.445 millones de dólares de valoración y un aumento de sólo el
6%.
 
Zara desciende cinco posiciones en la clasificación de Millward. La cadena de Inditex
ha alcanzado en 2015 una valoración de 22.036 millones de dólares, con un retroceso
del 5% respecto a 2014. Zara se coloca en el puesto 42 del ránking global.
 
Hay que avanzar hasta el número 55 para encontrar otra firma de moda. Hermès se
posiciona en este puesto pese a haber perdido un 13% de su valor en el último año y a
haber caído 14 posiciones.
 
En el número 75 figura H&M, con una valoración de 13.827 millones de dólares, un
11% menos que en 2014. El grupo sueco ha descendido doces puestos en el ránking. 
Gucci, por su parte, cae dieciséis plazas, con una pérdida de valor del 14%.
 
El valor total de las marcas en el top cien alcanza los 3.300.000 millones de dólares,
lo que supone un incremento del 14% respecto a 2014, y un crecimiento del 126%
desde que se publicó el primer ránking hace diez años.
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